
Die Tabelle vermittelt einen 
Überblick über bestehende 
Finanzierungsmöglichkeiten 
oder –konzepte. Sie enthält 
Erläuterungen zu deren 
Funktionsweise, hebt Vor- 
und Nachteile hervor und 
bietet Empfehlungen zur 
erfolgreichen Umsetzung.

Sie soll

+    erklären, was diese 
Methoden und Konzepte 
für verschiedene An-
bieter und Produzenten 
bieten können, welche 
Unterstützung sie bieten 
können, und

+    aufzeigen, dass jedes 
Konzept Vor- und Nach-
teile vereint, die es sorg-
fältig abzuwägen gilt.

FINANZIERUNGSMETHODE ERKLÄRUNG BEISPIELE PRO CONTRA SPECIAL ADVICE

Öffentliche Fördermittel  �  Finanziert mit öffentl. 
 Geldern: Zuschüsse, 
Projektfinanzierung,
 Anbieter sind öffentl. 
 Institutionen usw.

 � öffentl. Rundfunkanstalten
 � Regierung/Ministerien
 � öffentl. Sektor
 � staatl.Finanzierungsprogramme
 � Subventionen
 � Stipendien

� Securityinfunding
� Positivereputationandtrust
� Continuity
� Network and coordination
� Wide audience
� Non-commercial mission

� Limitedfunding
� Restrictions
� Oftennooverallfunding
(onlypartsfunded)

� Publicfundingprogrammeswith
complicatedprocedures/barriers

� Publicfundingopportunitiesexiston
multiplelevels:European,nation-wide,
federalstatesorregionalgovernments,
municipalities

� Search on all levels and maybe even combine
different forms.

Werbung  � Werbungdirektindas
Angebotintegrieren

 � WerbunginFormvon
Bannern,Rectangles,Pop-up
Fenster,Werbe-Clipsusw.

 � WerbunginnerhalbvonSpie-
lenundApps

� Can be effective way to earn money
toinvestintheproject

� Simpleonlineadvertisingcanbeeasily
produced

� Canreachlargetargetaudience

� Unreliable:potentiallyharmfulexternal
links/landingpages

� Complextokeepundercontrol
� Negativereputation
� Someformscanbedisruptiveandirritatingforusers
� Noteasytomatchwithotherpartners,
especiallypublicentities

� Advertisingneedstobeimplementedcare-
fully.Boundariesinusingonlineadvertise-
mentsonpositivecontentandservicesand
complexsupervisionhavetobeaccepted.

Also refer to POSCON criteria on commercial
elements of positive content and services 
(advertising, sponsoring, online shopping etc.)

Sponsoring  � ähnlichwieWerbung
 � Unterstützungdurch
Marke/Unternehmenund
Investition in ein Projekt, 
Bekanntheitsteigern

 � Sponsoringdesgesamten
Inhalts/Angebotsodernur
von Teilen (bestimmtes 
Projekt,Veranstaltungusw.)

� Chancetorealizemorewithinyourproject
� Opportunitytocollaborateandnetwork
� Morepublicity:broaderdissemination
andvisibilitythroughsponsor

� Incentivesforbrands(positivereputation,
taxcredits)

� Difficulttofind
� Decisionforsponsorcanbecomplicated:
history/reputationofbrand,moralissues

� Nolong-termsustainability
� Possibilityofinfluencebysponsor

� Alsopublicinstitutionscanbesponsors
� Manycommercialcompanieshavecorpo-
ratesocialresponsibility(CSR)programmes
to refer to

� Sponsorsdonotnecessarilyhavetowork
closetoproject’sobjectives

� Morethanonesponsorcanbeaddressed
at the same time

Also refer to POSCON criteria on commercial
elements of positive content and services 
(advertising, sponsoring, online shopping etc.)

Unternehmen  �  Unternehmen realisieren 
eigenepositiveInhalteund
AngebotefürKinderinner-
halbihresFachgebiets

 � kommerzielle Unternehmen
 � privateRundfunkanstalten
 � Verlage

� Focusedontheirareaofexpertise,
experienced

� Haveinterestinproducingcontentfor
theirtargetgroup

� Supportedbycompany’ssuccess
(resources,publicity,reputation)

� Popularvs.positive:needtobe
commercially successful

� Survivingofprojectdependenton
commercialsuccessofcompany

� Beastransparentaspossibleaboutcom-
mercialbackgroundandwhoisrealising
thecontent/service.

Also refer to POSCON criteria on commercial
elements of positive content and services 
(advertising, sponsoring, online shopping etc.)

Bezahlinhalte  � Kosten/Gebühren
 � Mitgliedschaft/kostenpflich-
tigeKonten

 � Freemium-Modelle
 � OnlineShop
 � In-AppKaufmöglichkeiten

 � kostenpflichtigeApp 
(Download-Gebühr)

 � komplexePlattformen/ 
Online-Spiele

 � Merchandising
 � Kostenlose/Lite-Versionenmit
Premium-/Upgrade-Möglichkeit

 � In-AppKaufmöglichkeiten

� Earntheproductioncostsand
possibilityofprofit

� Sustainableandlong-term
fundingpossibility

� Angerandfrustrationbychildrenand
parentsifcostsoccurunexpectedlyor
even secretly

� Negativereputation(aggressivetactics,
non-transparentmethods)hastobeover-
come

� Beastransparentaspossibleaboutcosts/
fees/purchaseopportunitiesonyourcont-
ent/service.Itcanbeveryreasonabletoask
forafeeforgreatcontent,butitshouldbe
communicatedinaverytransparentway.

Also refer to POSCON criteria on commercial
elements of positive content and services 
(advertising, sponsoring, online shopping etc.)

Crowdsourcing/-funding  �  Geld sammeln von 
Online-Community/Öffent-
lichkeitüberOnline-Spen-
denplattformen 

UND/ODER 

 � ErfahrungenundFachwis-
senfürdieUmsetzungtei-
len und nutzen (z.B. durch 
ehrenamtliche/freiwillige
Mitarbeit)

 �  Das Projekt oder Teilbereiche 
überöffentl.Spendenmithilfe
bestimmterPlattformenfinan-
zieren, z. B. kickstarter, better-
place,startnext,indiegogousw.

 � RealisierungvonProjekten
mithilfevonFreiwilligen,die
ihr Fachwissen aus bestimm-
tenBereichenzurVerfügung
stellen:Design,Programmie-
rung,Lehrtätigkeit,PRusw.

� Empowerspecifictargetgroupssuch
asparents

� Noexpensesuntilfundingaimisreached
� Specificamountofmoneyneeded

can be raised
� Highmotivationandinterestofvolunteers

� Successnotprojectable
� Notsustainableforlong-termprojects
� Difficulttomanagevariousvolunteers
� Needsofprojectcannotalwaysbemet

� Onlinecrowd-fundingplatformsworkwith
reward mechanisms: contributors and
donorsgetsomethingspecialinreturn
(sneakpreview,invitationtolaunchparty,
anactiveroleduringdesignprocessetc.).
Thisalsoworksforvolunteersandexperts
investingwithexpertiseandeffort.Think
aboutlistingyourcontributors,writing
lettersofrecommendationsorgivingout
certificates(esp.forstudents).

Gemeinnütziges
Engagement

 � gemeinnützigeInitiativen,
Stiftungen

 � vonMitgliedernfinanzierte
Vereine(z.B.Unternehmen)

 � vonStiftungenfinanzierte
Projekte

 � FinanzierungenüberSpenden

� Non-commercial aims
� Trustworthy,positivereputation
� Highqualityismainfocus

� Dependentonkeepingupexternalfunding:
bycompanies,grants,foundations

� Noparticipationinprofitableactions/
financingmethodsofcommercialpartners

� Broadspectrumofpossiblefinancingpart-
ners:publicaswellasprivatesector,also
sponsorsanddonationspossible

� Manycommercialcompanieshavecorpo-
ratesocialresponsibility(CSR)programmes
which can be addressed.

� Partners/membersshouldworkcloseto
project’sobjectives.

Privates
Engagement

 � Privatperson/jur.Person,
dieeinProjektmiteigenen
Mittelnrealisiert,ohne
externeFinanzierung

 � Blogs,Apps,Online-Spiele � Veryfreeindecisionmaking,
noattachmenttopartners

� Drivenbypassion
� Highqualityandpositiveresults
� Allowsforgrass-rootdevelopment

� Sustainabilityrelyingonpersonal
motivationandengagement

� Managementoftimeandresources
� Needofpartnersandresourcesif
projectgrows

� Anideacanberealizedstep-by-stepwith
limitedresources,inalearning-by-doing
atmospherewithfreesoftwareandtools.
Astheprojectgrowspartnerscanstepin
andbringinexpertiseorfunding.

MÖGLICHKEITEN DER FINANZIERUNG POSITIVER INHALTE UND ANGEBOTE

FINANCING METHOD EXPLANATION EXAMPLES PRO CONTRA SPEZIELLER HINWEIS

Public funding � Fundedbypublicmoney:
grants,projectfunding,
publicinstitutionsarepro-
viders etc.

� Public broadcaster
� Government/ministries
� Public sector
� Publicfundingprogramme
� Subvention
� Scholarships

 � SicherheitderFinanzierung
 � guterRufundVertrauenswürdigkeit
 � Kontinuität
 � NetzwerkundKoordination
 � großeReichweite
 � nicht-kommerziellerEinsatz

 � begrenzteFinanzmittel
 � Einschränkungen
 � oftmalskeineGesamtfinanzierung 
(nurTeilfinanzierung)

 � öffentl.Finanzierungsprogrammemit
kompliziertenVerfahren/Hürden

 � öffentlicheFinanzierung/Förderungaufverschiede-
nenEbenenmöglich:Europa,staatlich,Bundesland,
regional/kommunal

 � SuchenSieaufallenEbenenundkombinieren
Sieggf.verschiedeneFormen.

Advertising � Allow advertisement
directlyoncontent/
services

� Ads in form of banners,
rectangles,pop-ups,
pre-rollsetc.

� In-gameor-appadvertising

 � kanneineeffizienteEinnahmequelle
rojektinvestitionen seinfür P 

 � einfacheOnline-Werbungkann
problemloserstelltwerden

 � kanneingroßesZielpublikum
 erreichen

 � unsicher:potenziellgefährlicheexterne
Links/LandingPages

 � schwierigzuüberwachen
 � negativeReputation
 �  manche Formen können auf Benutzer 
 störend und irritierend wirken  

 � AbstimmungmitanderenPartnernkann
schwierigsein,besondersmitöffentl.
Institutionen

 � Werbungmusssorgfältigimplementiertwerden.
GrenzenbeiderNutzungvonOnline-Werbungen
innerhalbpositiverInhalteundAngebotesowiekom-
plexeÜberwachungmüssenakzeptiertwerden. 

     siehe auch POSCON-Kriterien für kommerzielle 
Elemente positiver Inhalte und Angebote  
(Werbung, Sponsoring, Online Shopping usw.)

Sponsoring � Similartoadvertising
� Brand/companysupporting
andinvestinginaproject,
gainvisibility

� Fullcontent/servicespon-
soringorinvestmentor
onlyparts(certainproject,
eventetc.)

 �  Chance, mehr im Rahmen Ihres  
Projektes zu realisieren

 � MöglichkeitderZusammenarbeitund
Vernetzung

 � größereöffentlicheWahrnehmung: 
breitereStreuungundSichtbarkeit
durchSponsor

 � AnreizfürMarken(positiveReputati-
on,Steueranrechnung)

 � Sponsorschwerzufinden
 � EntscheidungfürSponsorkann 
schwierigsein:Geschichte/Reputation 
derMarke,moralischeAspekte

 � keinelangfristigeTragfähigkeit
 � MöglichkeitderEinflussnahmedurch
denSponsor

 � auchstaatl.InstitutionenkönnenalsSponsoragieren
 � vieleUnternehmenbietenUSV-Programme(CSR-
CorporateSocialResponsibility/unternehmerische
Sozialverantwortung),diegenutztwerdenkönnen

 � Sponsorenmüssennichtzwingendnaham 
ThemadesProjekts/Angebotsarbeiten

 � eskönnenmehrereSponsorengleichzeitigangespro-
chen werden

    siehe auch POSCON-Kriterien für kommerzielle 
Elemente positiver Inhalte und Angebote  
(Werbung, Sponsoring, Online Shopping usw.)

Company � Companiesrealizeown
positivecontent/service
forchildrenintheirfieldof
expertise

� Commercialcompanies
� Private broadcasters
� Publishinghouses

 � sindaufihrFachgebietfokussiert,
habenErfahrung

 � sindinteressiertanderErstellung
vonInhaltenfürihreZielgruppen

 � unterstütztdurchErfolgdesUnter-
nehmens (Ressourcen, Publicity, 
Reputation)

� Populär  vs.positiv:
müssenkommerziellerfolgreichsein

 � FortbestanddesProjektshängtvom
kommerziellenErfolgdesUnternehmes
ab

 � MöglichsthoheTransparenzbietenbzgl.deskom-
merziellenHintergrundsunddarüber,werhinterdem
Projekt steht, wer die Inhalte umsetzt.

    siehe auch POSCON-Kriterien für kommerzielle 
Elemente positiver Inhalte und Angebote  
(Werbung, Sponsoring, Online Shopping usw.)

Paid content � Costs/fees
� Membership/accountfee
� Freemium models
� Onlineshop
� In-apppurchase

� Paidapps(downloadfee)
� Complexplatforms/
onlinegames

� Merchandising
� Free/liteversionswith
premium/upgradepossibility

� In-apppurchases

 � EinnahmederProduktionskostenund
MöglichkeitdesGewinns/Profits

 � tragfähigeundlangfristigeFinanzie-
rungsmöglichkeit

 � ÄrgerundEnttäuschungbeiKindernund
Eltern,wennunerwarteteodersogar
versteckteKostenanfallen

 � NegativeReputation(aggressivesVorge-
hen,undurchsichtigeMethoden)muss
über wunden werden

 � BietenSiehöchstmöglicheTransparenzbzgl.Kos-
ten/Gebühren/KaufmöglichkeitenIhrerInhalte/des
Angebots.Eskanndurchausvernünftigsein,fürein
umfangreichesAngeboteineGebührzuverlangen,
aberdiesesolltetransparentkommuniziertwerden.

    siehe auch POSCON-Kriterien für kommerzielle 
Elemente positiver Inhalte und Angebote  
(Werbung, Sponsoring, Online Shopping usw.)

Crowd-sourcing/
-funding

� Raisingmoneyfromthe
onlinecommunity/public
throughonlinedonation
platforms

AND/OR

� Sharingofexperiencesand
expertise(volunteering)for
projects

� Fundprojectsorpartsby
donationsfromthepublic
viadesignatedplatforms,
e.g.kickstarter,betterplace,
startnext,indiegogoetc.

� Realizeprojectsthrough
volunteerworkofexperts
ofcertainareas:design,
programming,teaching,
publicrelationsetc.

 � BestimmteZielgruppeneinbeziehen 
undmitwirkenlassen,wiez.B.Eltern

 � keineKostenbisFinanzierungsziel 
erreicht ist 

 � erforderlicherBetragkanninbe-
stimmterHöhegewonnen/eingenom-
men werden

 � hoheMotivationundInteresseder
Freiwilligen

 � Erfolgnichtplanbar
 � keinenachhaltigeFinanzierungfür 
langfristigeProjekte

 � hoherVerwaltungsaufwandbeivielen 
Spendern/Freiwilligen

 � Projektanforderungenkönnennicht
immer erfüllt werden

 � OnlineCrowdfunding-PlattformenverwendenBeloh-
nungsmechanismen:Spender/Geldgebererhaltenein
Dankeschön(Vorschau,EinladungzurEinführungs-
feier,eineaktiveRolleimGestaltungsprozessusw.).
DiesgiltauchfürFreiwilligeundFachleute,dieihr
FachwissenundLeistungeneinbringen.ListenSieevtl.
Beteiligteauf,versendenSieEmpfehlungsschreiben
oderstellenSieZertifikateaus(bes.fürStudenten).

Non-profit
engagement

� Non-profitinitiatives,
foundations

� Associations funded by
members
(e.g.companies)

� Projectsfinancedbyfoun-
dations

� Fundedthroughdonations

 � nicht-kommerzielle Ziele
 � vertrauenswürdige,positive 
Reputation

 � hohe Qualität steht im Fokus

 � abhängigvonfortlaufenderexterner
Finanzierung:durchUnternehmen,
Zuschüsse,Stiftungen

 � keineTeilhabeangewinnbringenden
Aktivitäten/Finanzierungsmethodender
kommerziellen Partner

 � breitesSpektrummöglicherFinanzierungspartner:
öffentl.undprivaterSektor,evtl.auchSponsorenund
Spenden

 � vieleUnternehmenbietenUSV-Programme(CSR-
CorporateSocialResponsibility/unternehmerische
Sozialverantwortung),diegenutztwerdenkönnen

 � Partner/MitgliedersolltennahamThemadesPro-
jekts/Angebotsarbeiten

Private
engagement

� Privateperson/entityrea-
lizingprojectontheirown
withoutexternalfunding

� Blogs,apps,onlinegames  � sehrfreieEntscheidungsfindung,
keineBindunganPartner

 � mitLeidenschaftengagiert
 � hoheQualitätundpositiveResultate
 � ermöglichtEntwicklungvon 
Graswurzelinitiativen

 � Zukunftsfähigkeithängtvonpersönlicher
MotivationundEngagementab

 � Zeit-undRessourcenmanagement
 �  Bedarf an Partnern und zusätzlichen  
Ressourcen bei zunehmender Projekt-
größe

 � EineIdeekannSchrittfürSchrittmitbegrenzten
Ressourcen,durchLearningbyDoingmitkostenlo-
senToolsundfreizugänglicherSoftwareumgesetzt
werden.BeizunehmenderProjektgrößekönnen
PartnereinsteigenundFachwissenoderGeldmittel
einbringen.




